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Alla sager att det ar viktigt, men finns engagemanget? Kénslan hos
svenska lantbrukare ar att det i Sverige saknas verkligt engagemang
och handling for att starka den egna livsmedelsproduktionen.
Coronakrisen visar ett akut behov av atgarder for att starka svensk
produktion och sjélvférsérjning.

| Sverige importerar vien stor mangd av vara livsmedel. For att den
svenska primarproduktionen av livsmedel ska kunna starkas och klara sig
i en konkurrensutsatt varld ar engagemang och aktivitet fran fler aktorer
avgdrande. Med dkad sjalvforsorjning nar vi aven andra mal som en battre
krisberedskap, ett gott féretagsklimat och en levande landsbygd.

Men hur mycket engagemang och konkret aktivitet finns det egentligen
fran de som paverkar vad som kommer pa vara tallrikar, i till exempel skolor,
inom aldreomsorg och pa restauranger? Det vill sdga: Vad gbr egentligen
politiker, tiansteman och ansvariga pa livsmedelskedjor? Svaret fran den har
omgangen av Lantbrukspanelen, som samlar drygt 100 av Sveriges storre
lantbrukare, ar klart: férstaelsen ar bristande och aktiviteterna otillrackliga.

Berattelsen om den egna produkten ar enligt lantbrukarna basta sattet
att framja positionen pa marknaden. Hos konsumenterna finns numera
ocksa en medvetenhet om vardet av svensk mat och konsumenterna
vill ha svenskproducerade livsmedel. Men fler maste bidra till att skapa
forutsattningarna.

Enklare regelverk och storre engagemang fran andra lokala aktorer, ser
panelen som ndédvandigt. Manga kan enligt panelen gora mer: Politiker
lokalt och nationellt, kommunala tjansteman, ansvariga péa restauranger
och livsmedelskedijor. Alla behéver bidra pa annat satt anidag.

Med coronakrisen varen 2020 har fragan om beredskap och livsmedels-
forsorjning blivit &n mer akut. Idag vill manga hjalpa till och férstar vardet av
att kdpa svenska livsmedel. Det viktiga ar att detta nu resulterar i andrade
regler och andra atgarder sa att vi far en verklig forandring.

— Att varalivsmedelsproducerande bonder kanner engagemang och
stdd fran sin omgivning ar avgdrande. Att valja narproducerade ravaror
i affaren &r en bra bdrjan, men manga fler behdver 6ka medvetenheten
och sta for aktiviteter som framjar svensk livsmedelsproduktion.

| férlangningen handlar det har om fortsatta méjligheterna att haen
levande landsbygd, njuta av svenska ravaror och leva utanfor stor-
stéaderna, sager Per Lindblad, vd p& Landshypotek Bank.

| rapporten har vi ocksa gjort djupintervjuer. Maria Forshufvud, vd pa
ursprungsmarkningen Fran Sverige, berattar om konsumtionstrender och
hur dessa paverkar forutsattningarna for svenskproducerade livsmedel.
Knut Lillienau fran Grén Ko berattar om sin resa — fran mjolk till ekologisk
kéttproduktion pa slaktgardeni Varmland till att nu &ven leverera fardig-
ratter till Sveriges storsta livsmedelskedjor.



Bryr sig omgivningen om svensk matproduktion? ar den fiarde
rapporteniserien Lantbrukspanelen, en undersdkning som
gors painitiativav Landshypotek Bank.

Omrapporten

Data och underlag till den har rapporten ar insamlat via enkéat
och djupintervjuer genomférda hdsten 2019 och januari 2020.
Enkaten har stéllts till cirka 100 stérre lantbruksféretagare i
Sverige somingar i Landshypotek Banks Lantbrukspanel.

Om Lantbrukspanelen

Lantbrukspanelen ar en aterkommande svarspanel med storre,
drivna och engagerade lantbruksféretagare runt omilandet.
Med panelen pa cirka 100 personer tar Landshypotek Bank
tempen pé olika fragor som ror branschen och hur det ar att vara
foretagare inom de grona naringarna. Undersokningen ar inte
och gér inte ansprak pa att vara statistiskt sékerstéalld, men ger
en bild av kanslan hos landets stérre lantbrukare och darmed
stérre primarproducenter av livsmedel.




Slutsatser

Battre forutsattningar

En klar majoritet i Lantbrukspanelen anser att den svenska livsmedels-
produktionen maste fa battre férutsattningar. Konsumenterna villi hdg
utstrackning ha svenskproducerade livsmedel, men det mots inte av
tillrackligt engagemang och aktiviteter i tillrackligt hog utstrackning fran

andra aktorer. Atta av tio i panelen svarar att politikernainte gér tillrackligt.

Panelen anser att starkta forutsattningar pa den svenska marknaden ar
viktigare an att satsa pa export tillandra lander.

Lagkrav pa kommuner

Matens ursprung ar relevant utifran bade klimat och kvalitet. Lantbruks-
panelen vill att det ska bli lagkrav pd kommuner att kdpa in narproduce-
rade livsmedel. Politikernai kommunerna ar enligt panelen alldeles for
oengagerade i fragan om varifran livsmedel kommer.

Informationsplikt pa restauranger

Panelen vill aven se krav péa restauranger att informera om ursprunget pa

den mat som serveras. | livsmedelsbutikerna ar det ofta en sjélvklarhet att
kunden ska kunna gora ett informerat val, men restaurangbranschen sla-
par efter. Informationsplikt om varifran maten kommer skulle vara ett satt

att stimulerafler restauranger att servera lokalt och svenskproducerat.

Livsmedelskedjorna battre

Panelen ger relativt sett battre betyg till de stora livsmedelskedjorna nar
det galler att kdpa in svenskproducerat och informera om ursprunget.
Sannolikt kan det harledas till konsumentintresset for svensk mat (vilket
visar pa potentialen aven for restaurangbranschen, se ovan). Konsumen-
terna bryr sig och vill garna kdpa svenskproducerat. Till viss del &r de
aven beredda att betala mer. Daremot menar panelen att konsumenterna
saknar kunskap om varfor svenskproducerad mat ar béttre, vad galler
t.ex. héllbar produktion, en béttre djurhallning och mindre anvandning

av antibiotika.



Tycker du att politikerna gor
tillrackligt mycket for att starka
svensk livsmedelsproduktion?

52%
29%
15%
4%
0%
Ja,ihog Ja, tillviss del Varkeneller Nej, inte sarskilt Nej, inte alls

utstrackning

0%

Vet ej

Vad gor politikerna?

Drygt 8 av10ipanelen anser att
politikernainte gor tillrackligt for
svensk livsmedelsproduktion.



Vad tycker du ar viktigast att
politikerna gor for att starka
svensk livsmedelsproduktion?

’ Foérenkla regelverket for primarproduktion
avlivsmedel —— 47%

. Agera for att EU ska anamma svenska regler
kring primarproduktion av livsmedel ——>17%

‘ Utoka det ekonomiska stodet till ivsmedels-
producerande lantbrukare ——> 9%

‘ Naringspolitiska insatser (satsningar p& infrastruktur, utbildning,
forskning m.m.) for att stimulera lantoruket ——— 21%

Annat ———>7%

Den viktiga regelforenklingen. Lantbrukspanelen efterlyser inte
ekonomiskt stdd. Nastan halften av panelen anser att regelverket
for primarproduktion behéver férenklas. En betydande andel av
panelen efterlyser naringspolitiska satsningar pa infrastruktur,
utbildning och forskning for att stimulera lantbruket.



Upplever du att svenska konsumenter

bryr sig om att det finns svenskproducerade
livsmedel att kopa?

71%

Stabilt marknadsunderlag.

Det finns en potential med konsument-
intresset. Nio av tio uppger att de
upplever att konsumenten bryr sig.

18%

6% 6%
N 0% 0%

Ja,ihogutstrackning Ja, tillviss del Varkeneller Nej, inte sarskilt Nej, inte alls Vet ej




Upplever du att svenska konsumenter har
tillracklig kunskap/ar tillrackligt informerade
om vardet av svenskproducerad mat?

48%

Mervarde kan ge mer varde.

Lantbrukarna kanner att mycket
av det mervarde man skapar gar
konsumenterna obemarkt férbi.

31%

11%

Ja,ihog utstrackning Ja, tillviss del Varken eller Nej, inte sarskilt Nej, inte alls Vet ej

10%




Maria
Forshufvud,
vd for Fran
Sverige

Maria Forshufvud
hjalper oss handla
svenskt

Ursprungsmarkningen Fran Sverige lanserades 2016. Den
foddes ur ett behov av att méta konsumenternas 6kade efter-
fragan pa svensk mat. Det var LRF, Livsmedelsféretagen och
Svensk Dagligvaruhandel som da bestamde sig for ett gemen-
samt initiativ med syfte att stimulera 6kad svensk produktion,
marknadsutveckling och tillvaxt.

Maria Forshufvud ar vd for Svenskmarkning AB, det bolag som
driver och utvecklar markningen Fran Sverige.

—Fran Sverige-markningen hjalper till att knyta samman hela
livsmedelskedjan. Kriterierna omfattar inte bara ravarans ursprung,
utan aven att féradling, hantering och packning ska ske i Sverige.

—Det finns ett starkt fortroende for den svenska livsmedelsproduk-
tionen och konsumenterna ar angelagna om att kbpa svenskt. Vi
ser detiundersokning efter undersokning. Och det &rinte nagon
tillfallighet da svensk livsmedelsproduktion star fér s manga
varden. Kunniga bénder och odlare, dppna landskap, rent vatten
och friska djur.



Mer an 8 av 10 konsumenter kanner till market Fran Sverige.
Markningen omfattar snart 10 000 produkter. Maria berattar att
Fran Sverige nyligen 14t genomféra en undersdkning* omungas
kdpvanor nar det galler livsmedel.

—Unga ar priskansliga men faster ocksa stor vikt vid prisvardhet.
Man &r beredd att betala for kvalitet men &r samtidigt vaksam mot
varor som inte levererar mervarde efter pris. Svenskt ursprung
uppfattas som en kvalitetsmarkor.

Djupintervjuerna med unga konsumenter visar ocksa pa en reklam-
trotthet. De vill ha information om livsmedlen och deras ursprung

i butiken eller via mobilappar for att underlatta inkdpen just nar de
handlar.

—Undersokningen visade tydligt att konsumenterna vill ha relevant
information pa plats och hjalp med att hitta de ursprungsmarkta
varornaibutikerna. Det tar vi fasta pa f6r 2020. Under &ret kommer
vi ha sarskilt fokus pa just butikskommunikation.

Sedan starten for fyra ar sedan har mer an 9 900 produkter
godkants. Pa senare tid har ocksa utbudet av Fran Sverige-markta
produkter fér den professionella marknaden 6kat.

- Vifar mycket positiva signaler fran grossister som riktar sig till
restauranger och storhushall. Market kan fungera som ett verifikat
paravarornas ursprung vilket underlattar fér dem som arbetar med
offentlig upphandling. ®

*YouGov, oktober 2019




Svenska konsumenters betalningsvilja

‘ Ja, ihog utstrackning

Ja, till viss del 59%
‘ Varken eller

Nej, inte sarskilt
‘ Nej, inte alls

Vet gj

23%

17%

Betalningsvilja. Panelen upplever

att det finns betalningsvilja hos

konsumenterna. Storst &r den for 1%
god djurhallning, tatt foljit av hallbarhet. —

Svenska konsumenter ar villiga
att betala for livsmedel med hog kvalitet

66%

18%
14%

2%
____

Svenska konsumenter ar beredda
att betala mer for livsmedel som
producerats pa ett hallbart satt

64%

17%

13%

6%

1%

Svenska konsumenter ar beredda
att betala mer for livsmedel som
producerats med en god djurhallining



Svenska konsumenter ar medvetna

om den livsmedelssakerhet som finns
| Sverige jamfort med andra lander.

40%

31%

22%

0,
20/ 4 /O
(o]
Ja,ihog utstrackning Ja, tillviss del Varkeneller Nej, inte sarskilt Nej, inte alls

0%

Vet ej

Utrymme for forbattring. Panelen
upplever att manga konsumenter
fortfarande ar ovetande om svensk
livsmedelssakerhet.



Svenska konsumenter ar medvetna om hur mycket
|agre nivaer av antibiotika det finns i svenskt kott
jamfort med i kott producerat i andra lander.

41%

Medvetna. | relation till fdrgaende fraga
33% om livsmedelssakerheteni stort sa har
konsumenterna relativt god kAnnedom
om svenska livsmedelsproducenters
aterhallsamma installning till antibiotika.

18%

6%

0 (0)

1% 2%
]
Ja,ihog utstrackning Ja, tillviss del Varken eller Nej, inte sarskilt Nej, inte alls Vet ej




Anser du att de stora livsmedelskedjorna (ICA,
COOP, Hemkop m.fl.) i tillrdckligt hog utstrackning
koper in svenskproducerade livsmedel?

34%
26% Positiva. Panelen ger ganska bra
23% betyg for de stora livsmedelskedjorna
nar det géller att kbpa in svenskt.
16%
(o)
0% 1%
Ja, itillrackligthog Ja,menkan Varkeneller Nej, inte sarskilt bra Nej,de kanbli Vetej

utstrackning blibattre mycket battre



Anser du att kommuners och regioners mojlighet
att kopa svenskproducerade livsmedel (till skolor,
aldreboenden, sjukhus etc.) star tillrackligt hogt
pa den politiska agendan?

40%  40%

De offentliga koken. Nastan8av10i
panelen anser att politikerna och tjanste-
mannen inte prioriterar fragan om
kommuners och regioners mojlighet att
kdpa svenskproducerade livsmedel.

0,
10% 9%
Ja, itillrackligt hég Ja,menkan Varkeneller Nej, inte sérskilt bra Nej, de kan bli Vetej

utstrackning bli battre mycket battre



Borde det bli lagkrav pa
att alla livsmedel som
kommuner och regioner
upphandlar ska, 1 den
man det ar moijligt, vara
narproducerade?

® = — 79%
Nej — 1%

. Ingenasikt ———> 10%

Framija braravaror. Nastan 8 av 10 i panelen anser att
det borde bli lagkrav att kommuner och regioner, nar
sa ar mojligt, ska upphandla narproducerade livsmedel.




Upplever du att svenska restauranger
I tillrackligt hog utstrackning serverar
svenskproducerade livsmedel?

54%

Vad serveras? Drygt 8 av 10 i panelen
anser att restauranger inte i tillrackligt
hdg utstrackning serverar svensk-
producerade livsmedel.

30%

10%

OO/O 20/0

Ja, itillrackligt hég Ja,menkan Varkeneller Nej, inte sérskilt bra Nej, de kan bli Vetej
utstrackning bli battre mycket battre



Tycker du att svenska
restauranger behover

bli battre pa att informera
gasterna om var livs-
medlen pa menyn
kommer ifran?

@2 —— 9%
Nej ——> 2%

. Vetej —— 1%

Pa menyn. Nastan hela panelen anser
att svenska restauranger behover bili
battre pa attinformera gasternaom
var livsmedlen pa menyn kommer ifran.




Tycker du att svenska
restauranger ska haen
iInformationsplikt att
redovisa var livsmedlen
pa menyn kommer ifran?

® - — 82%
Nej — 10%

. Ingenasikt —> 7%

Ursprungsmark. Ursprungsmarkta ravaror borde
vara en sjalvklarhet inom restaurangnaringen. Drygt
8 avtioipanelen tycker att svenska restauranger
ska ha informationsplikt att redovisa for gasterna
var maten kommer ifran.




Fran mjolkgard till
hela Sveriges storkok

Massviksgard pa Varmlandsnas vid Vanern. Har bedriver paret
Knut och Christina Lillienau sedan fler ar ett hallbart ekologiskt
lantbruk. Verksamheten har utvecklats i flera steg.

Garden hade Knuts farfars far tagit dver redan 1923. Till en bor-
janvar har mjolkproduktion. Nar det val blev Knuts tur att ta dver
paborjades ett nytt kapitel med uppfddning av nétdjur.

Som méanga andra lantbrukare hade Knut och Christina svart att fa
[dnsamhet i verksamheten. For att skala upp borjade paret planera
en ny ladugard som skulle férdubbla antalet nétkreatur. Men efter
att haraknat pa det fram och tillbaka landade de &nda i att utok-
ningen inte skulle [6sa ldnsamhetsproblemet. Ladugérden skulle
ta40 ar att skrivaav.

De fick borja funderainya banor. Efter att ha 6vervagt olika alter-
nativlandade de i en gardsbutik. Ett par kilometer fran Massvik
hittade de ett gammailt stationshus vid E45:an som de képte och
renoverade om till saluhall och restaurang.
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| gardsbutiken/saluhallen saljer de sitt kravmarkta och ekologiska
kott fran den egna garden men aven produkter fran andra narlig-
gande gardar. Gardsbutiken blev snabbt popular och paret borja-
de tafram egenproducerade langkoksgrytor av det egna kottet.

Nar det gamla Milkomejeriet i Karlstad nagra ar senare blir till salu
blev det starten for Gron Ko:s storsta satsning hittills. Tillsammans
med ett annat livsmedelsforetag kdpte man Arlas nyligen nedlagda
fabrik i narheten av Karlstad. Har startade man produktionen av
fardigluncher.

—Nar man slaktat ett djur &r det inga problem att sélja de fina
styckdetaljerna. Entrecote, filé och ryggbiff om 20 kilo gér man sig
av med utan problem. Dar man stéter pa problem ar nar man ska bli
avmed 200 kilo fars och annat enklare kétt. Darfor valde vi att ga
vidare mot féradling och vi bérjade salja fardigratter, kbttfarsbiffar
grytor och liknande.

Pa den egna garden producerar man sitt ekologiska notkott.
Resten av ravarorna till fardigluncherna kbper manin fran andra
producenter, och dai sa hdég utstrackning som maojligt fran narlig-
gande gardar.

Satsningen kravde omfattande investeringar, runt 20 miljoner
kronor for att fardigstalla fabriken. Genom ett beviljat investerings-
stdd fick de kalkylen att ga ihop och kunde séatta igang att bygga.
Den nya produktionslinjen stod klar 2012.




Tillen borjan sdlde man mest pa den lokala marknaden meninnan
aret var slut fick de stérre uppdrag. De blev kontaktade av Convini,
ett foretag som producerar fardigmat till arbetsplatser och som
ville bredda sitt kylda sortiment. Darefter rullade flera stora kon-
traktin. Hosten 2014 blev man leverantdr till i ICA och aret darpatill
SJ:srestaurangverksamhet. Man borjade aven salja mat till serve-
ringar utan eget kok i nAromradet.

—Bralogistik ar en forutsattning i livsmedelsbranschen. Har duinte
en effektiv distributionslésning sa blir du inte konkurrenskraftig, da
blir distributionskostnaden alldeles fér hog.

Forsta aret producerade Gron Ko 1000 portioner i veckan. Efter
tva arvar det1000 portioner om dagen. Fabriken kunde ta pa sig
fler uppdrag och fick kontrakt med bade Axfood och Coop. Idag
produceras cirka 25 000 portioner i veckan.

Knut berattar om utmaningarna som kommer med att vara
leverantor till de storsta aktdrernainom dagligvaruhandeln.

—Det handlar om véldigt stora volymer. Dessutom méste vihalla
samma priser som vara betydligt storre konkurrenter. Annars
forlorar vivara platser ute i butikerna.

Trots tuff konkurrens ar Knut néjd med hur féretaget utvecklats.

—Vivillinte bli storst. Vi ar ett familjeagt féretag och vi ser till att ut-
nyttja var snabbrorlighet. Var satsning pa att utdka vart vegetariska
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sortiment &r ett bra exempel. Vegetariskt protein ar i allménhet
billigare savi haller nu pa med att utveckla flera ratter som baseras
paartprotein. Malet &r att halften av vara ratter ska vara vegetariska.

Gron Ko har en tydlig hallbarhetspolicy. | storsta mojliga man
anvander foretaget sig av narproducerade ekologiska varor.
Omdet inte géar att uppna sa prioriteras narproducerat framfor
ekologiskt. m




Tycker du att lantbrukets foretradare/
intresseorganisationer gor tillrackligt
for att informera allmanhet och politiker
om vardet av svenskproducerad mat?

51%
Draghijalp fran branschforetradare.
Nastan hela panelen tycker att
lantbrukets branschorganisationer
kan gora mer for att forklara vardet
av svenskproducerat livsmedel.
27%
10% 10%
2%
(o]
]
Ja, gor tillrackligt Ja,menkan Varkeneller Nej, kan gbéramer Nej, kangéra Vet ej

bli battre mycket mer



Hur ser du pa forutsattningarna
for att kunna fortsatta bedriva
livsmedelsproduktion?

45%
200/0 210/0
9%
|
Mycket bra Ganskabra Varken bra Ganskadaliga Mycket daliga

eller daliga

3%

Vet ej

Optimism. Trots utmaningar ar
Lantbrukspanelen optimistisk
infor framtiden.



Tycker du att du och

dina kollegor inom
lantbruket sjalva kan
jobba mer med att framja
era egna produkter pa
marknaden?

Qi — 7%
Nej —> 13%
© vetej —> 1%
Sjalvkritik. Panelen anser att lantbrukarna

maste ta ett stérre ansvar for att framja sina
produkter pa marknaden.




Omja, vad ar viktigast?

62%

Marknadsféring och
starkande av varumarke;
férmedladenegna
berattelsen om produkten

5%

Utvecklaen varldsledande
djurhallining

16%

Lyfta fram den mindre
anvandningen av
antibiotika

15%

Hittaegna forsaljnings-
kanaler (t.ex. direkt
till restaurang) och

samarbeten

2%

Annat

Vad sdger maten? Berattelsen, och att
formedla den, ar det viktigaste man som
lantbrukare kan gora sjalv for att starka
sin position pa marknaden. Det anser
over halften av panelen.
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Kanner du att det finns ett lokalt engagemang
(t.ex. fran invanare, restauranger, politiker,
media) for din livsmedelsproduktion?

39% 39%

Bristande lokalt engagemang. Over hélften

av panelen upplever att det saknas lokalt
engagemang for deras livsmedelsproduktion.
Ytterst fa kanner att det lokala engagemanget
ar tillrackligt hdgt. Dartill upplever 8 av 10 att
politikernainte ger de livsmedelsproducerande
bdndernassitt fulla stod.

15%

5%
2%

Ja,ihogtillracklig Ja,menkan Nej, inte sarskilt Nej, det kanbli Vetej
utstrackning blibattre mycket mycket battre

28



Om den svenska marknaden
sviktar/minskar - vill du da:

. Att branschen satsar mer pa att géra svenskproducerade
livsmedel mer konkurrenskraftiga pa den svenska marknaden,
jamfért med importerade livsmedel? —— 61%

Att branschen satsar mer pa att exportera
de svenska produkterna? ——> 29%

Ingetdera ——> 2%

. Ingen asikt ——>7%

Forutsattningar. Exportsatsning ar inte I6sningen
om marknaden sviktar. Panelen ser hellre storre
satsning pa att gora det svenskproducerade mer
konkurrenskraftigt pa den inhemska marknaden.
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Vilken kansla har du just nu
i rollen som lantbrukare?

57%

20%

17%

Mycket positiv Delvis positiv Delvis negativ Mycket negativ

Positiva tongangar. Panelen
praglas av optimistiska kanslor.
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Utblick

Hur ser framtiden ut for svensk livsmedelsproduktion?
Vinterns Lantbrukspanel ger en blandad bild och visar pa bade
mojligheter och utmaningar.

Slumrande potential

Intresset finns, men flera viktiga aktérer i samhallet saknar verkligt
engagemang for att starka svensk livsmedelsproduktion. Det &r kanslan
bland de storre svenska lantbrukarna. Men hér finns ocksa hopp. Mer
verkligt engagemang fran fler delar av samhéllet — politiker lokalt och
nationellt, kommunala tjansteméan, ansvariga pa restauranger och
livsmedelskedjor — kan ge svenskt lantbruk kraft.

Coronakrisen har gjort fragan om var sjalvférsorjning och villkoren for
svensk livsmedelsproduktion akut. Fragan har idag hamnat hdgt pa den
politiska dagordningen, vilket ar positivt. Fast det racker inte att bara prata
om svensk livsmedelsproduktion. Det méaste aven till konkret handling.

Fler grupper i samhallet — skolelever, boende i aldreomsorgen,
sjukhuspatienter, restauranggaster, barnfamiljer med flera—maste

fa battre tillgang till svenskproducerade livsmedel. For att lyckas kravs
en bredare uppslutning och aktiviteter fran fler aktorer.

Panelen upplever att allt fler upptacker vardet i svenska ravaror.
Det handlar om sadant som kvalitet, klimat, livsmedelssakerhet och

djurhélsa. Det handlar ocksa om en levande landsbygd och arbets-
majligheter lokalt.

Det finns goda mdjligheter att pa olika satt gora det enklare for fler

i Sverige att konsumera livsmedel som produceras har. For att géra det
majligt ser panelen att flera aktdrer pa flera nivaer skulle behdva ta ett
kliv framat:

» Ge berattelsen. Svenska bonder skapar livsmedel i varldsklass. De
kan ocksa bli battre pa att beratta om den egna produkten. Pa sa vis
kan de 6ka omgivningens intresse, kunskap och kansla for varan, dess
kvalitet, egenskaper och akthet. Fler skulle kunna ansluta sig till den
berattelsen.

- Oka engagemanget - lokalt och regionalt. Det &r avgdrande att kom-
muner, livsmedelshandlare och restauranger i hdgre utstrackning ser
vardet av lokala producenter av livsmedel och visar det med aktivitet
inom sina egna verksamheter.

* Politiken skapar forutsattningar. Hur kan lagar och regler férandras
for att Oppna upp for offentligt finansierad verksamhet att —t.ex.inom
vard, skola, omsorg —i storre utstrackning kunna kdpa narproducerade
livsmedel? Har finns en hemlaxa fér politik, lagstiftare och tjansteméan
attgora.
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Flera aktdrer pa bade lokal och nationell niva skulle kunna géra mycket
, , mer fOr att starka den svenska livsmedelsproduktionen. Sddant som
regelverk, upphandlingar och markningar ar i slutandan politiska
fragor. Det har betydelse ifall politiker eller andra aktorer i samhallet
ar engagerade pariktigt. Lantbrukarna sdker primart inte ekonomiskt
stod, utan efterlyser battre forutsattningar for att driva sin verksamhet.
Det racker inte att bara njuta av och prata om svensk mat, manga
behover ocksa agera for att ge battre mojligheter for svensk mat.

Per Lindblad, vd for Landshypotek Bank




