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Bakgrund & Genomfdrande

BAKGRUND GENOMFORANDE RESULTAT

Deltagarfrekvens:
61%

Resultaten for allmdnheten levereras i en
diagramrapport. Markerade signifikanta

Undersokningen har genomférts av Novus pa
uppdrag av Landshypotek Bank. Syftet med
undersdkningen ar att undersoka allmanhetens skillnader i rapporten ar jamfort mot totalen
installning till svenskproducerad mat och de (kon, alder, ort och boendeform). Resultatet ar
stigande priserna for lantbrukarna i Sverige. Novus har genomfért 1006 intervjuer. efterstratifierat.

Deltagarfrekvensen bland de inbjudna var 61%.

Det finns inget som tyder pa att bortfallet

skulle snedvrida resultatet, utan

undersokningen ar asiktsmassigt representativ

for den grupp som skulle undersokas, och de FELMARGINAL

slutsatser som presenteras i undersdkningen

galler hela populationen.

MALGRUPP

Svenska allmanheten En Novusundersokning r en garant for att Vid 1 000 intervjuer:
undersdkningen &r relevant och rattvisande for Vid utfall 20/80: +/- 2,5%

e o :
: hela gruppen som skall undersokas. Vid utfall 50/50: +/- 3,2%
Undersokningen ar genomford via webb-
intervjuer i Novus slumpmassigt rekryterade

Sverigepanel som ger representativa resultat.
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Kort
sammanfattning

Kopfrekvensen av svenskproducerad mat har minskat nagot

= Sedan augusti 2021 har andelen som oftast forsoker handla
svenskproducerad mat minskat signifikant (7 %-enheter), samtidigt som
andelen som handlar ibland har 6kat.

= 7av 10 (70 %) forsoker oftast handla svenskproducerad mat; 8 % uppger
att de enbart handlar svenskproducerad mat.

Majoriteten fortfarande beredd att betala mer

= Majoriteten (58 %) ar beredd att betala mer for livsmedel som ar
producerade i Sverige, medan 3 av 10 (28 %) inte ar det. Inga signifikanta
forandringar i fragan sedan augusti 2021.

Bred forstaelse for hojda livsmedelspriser

= Nara 9 av 10 (88 %) tycker det ar rimligt (ganska eller mycket rimligt) att
livsmedelspriserna stiger nar lantbrukarnas kostnader okar.

= 4 av 10 (44 %) anser att det ar mycket rimligt att livsmedelspriserna 6kar
da lantbrukarnas kostnader 6kar.
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Resultat
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7 av 10 forsoker oftast handla svenskproducerad mat Signifikanta skillvader mot totalen

Féljande undergrupper svarar i hégre grad:

FRAGA: | vilken utstrackning handlar du svenskproducerad mat? Handlar enbart svenskproducerad mat (8%)

50-64 aringar (16%) uppger att de handlar enbart
svenskproducerad mat i signifikant hogre utstrackning an

allménheten i stort. Det gor daven personer boende i mindre
_ 8% stader/tatorter och landsbygdskommuner (15%) och boende i
(]

Mellansverige (16%)

Forsoker oftast handla svenskproducerad mat (70%)

Kvinnor (75%) och boende i storre stader och kommuner nara
storre stader (77%) uppger i signifikant hogre utstrackning att

77% de oftast forsoker handla svenskproducerad mat.
e
17% Andelen som oftast forsdker handla svenskproducerad mat
Handlar ibland ° har minskat signifikant (7%-enheter) sedan augusti 2021.
12% Samtidigt som andelen som handlar ibland — 6kat.

M Februari 2022
Augusti 2021

Det spelar ingen roll/tanker inte pa det (5%)

0% Aldre, 65-79 &r (9%), svarar i hogre grad att det inte spelar s&
Handlar aldrig svenskproducerad mat stor roll eller att man inte tanker pa det. Likasa de som har en

0% lagre hushallsinkomst pa 299 000 kr eller mindre (8%) samt de

| som har en hushallsinkomst pa 300 000 — 499 000 kr (8%)
uppger detta.
5%
Det spelar ingen roll/ténker inte pa det .
2%

BAS: Totalt (n=1006)
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Majoriteten ar beredd att betala mer for
livsmedel som ar producerade i Sverige —
ingen skillnad sedan augusti 2021.

FRAGA: Ar du sedan pandemin startade beredd att betala mer for livsmedel om du vet att de
ar producerade i Sverige?

Inga signifikanta férandringar i fragan sedan augusti 2021.

Signifikanta skillnader mot totalen
Féljande undergrupper svarar i hégre grad féljande:

Ja (58%)

50-64 aringar (65%), boende i mindre stader/tatorter och landsbygdskommuner (66%) svarar i
signifikant hogre utstrackning att de ar beredda att betala mer for livsmedel som de vet ar
producerade i Sverige. Aven de som uppger att de férsoker oftast handla svenskproducerad mat
(65%) svarar detta i hogre grad an allmanheten.

Nej (28%)

Mén (31%) och boende i Stockholm (37%) svarar att de inte ar beredda att betala mer for livsmedel
som de vet &r producerade i Sverige. Aven de som endast handlar svenskproducerat ibland (53%)
uppger nej i hogre grad.
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H Nej

Vet inte

BAS: Totalt (n=1006)
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4 av 10 anser att det ar
mycket rimligt

FRAGA: Lantbrukarnas kostnader pa olika insatsvaror som
drivmedel, godsel och foder har 6kat kraftigt de senaste
manaderna, vilket gor att livsmedelspriserna har borjat stiga i
butikerna och kan komma att stiga ytterligare. Hur rimligt tycker
du att det mot den har bakgrunden &r att priserna pa
svenskproducerade livsmedel stiger?
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Mycket rimligt 44%
Rimligt
88%
Ganska rimligt 44%
Inte alls rimligt 9%
Vet ej 3%
BAS: Totalt (n=1006)
novus.se

Signifikanta skillnader mot totalen
Féljande undergrupper svarar i hégre grad:

Mycket rimligt (44%)

Yngre personer, 18-29 ar (57%), uppger i hogre grad att de
tycker det &r mycket rimligt att priserna stiger. Aven boende i
storre stader och kommuner nara storre stad (51%) samt
boende i Sydsverige (52%).

Inte alls rimligt (9%)

De som har en hushallsinkomst pa 300 000 — 499 000 kr (14%)
och de som inte ar beredda att betala mer for
svenskproducerat (18%) svarar i signifikant hogre grad an
allménheten i stort.
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Bakgrund
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Bakgrund

KON

) )

51

ALDER
18-29 ar
30-49 ar
50-64 ar

65-79 ar

55 %

50-79 ar 45 %

18-49 ar
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REGION

Stockholm
Mellansverige
Smaland och 6arna
Sydsverige
Vastsverige

Norrland

UTBILDNING

Grundskola
Gymnasium

Universitet

23 %

25 %
8%
15 %

20 %
9%

18 %

44 %

36 %

novus.se

ORT
Storstader 39 %
Storre stider 34 %
Ovriga landet 28 %
HUSHALLSINKOMST
-299k 18 %
300k-499k 28 %
500k-799k 29 %
800k- 25%

BAS: Samtliga (n=1006)
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Kort om Novus
Sverigepanel

Novus Sverigepanel bestar av ungefar

40 000 paneldeltagare. Panelen ar
slumpmassigt rekryterad (man kan inte
anmala sig sjalv for att tjana pengar eller for
att man vill pdverka opinionen) och ar
riksrepresentativ avseende alder, kén och
region i dldersspannet 18—79 ar. Eventuella
skevheter i panelstruktur avhjalps genom att
ett riksrepresentativt urval dras fran panelen
samt av att resultatet viktas.

Vi vardar var panel val genom s.k.
panelmanagement. Det innebar bl.a. att vi
ser till att man inte kan delta i for manga
undersokningar under en kort period, inte
heller i flera liknande undersékningar. Vi har
ocksa ett system for beldningar till panelen.
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Undersokningsgenomforande

Ett urval ur panelen dras. Dessa far en
inbjudan till undersdkningen via e-post.
Inbjudan innehaller information om hur lang
tid undersokningen tar att besvara, sista
svarsdatum samt en lank som man klickar pa
for att komma till frageformularet. Man kan
besvara alla fragor pa en gang alternativt
gora paus och ga tillbaka till frageformularet
vid ett senare tillfalle.

Nar datainsamlingen ar klar paborjas
databearbetningen. Darefter produceras
tabeller och en rapport sammanstalls.
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Regioner
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Norrland

Mellansverige

Stockholm

Vastsverige

/

Smaland och 6arna
Sydsverige
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Kort om kvalitet i webbpaneler

Novus Sverigepanel haller hég kvalitet. Vi
genomfor kontinuerligt kvalitetskontroller
och valideringar av bade panelen och de svar
som paneldeltagarna ger.

| jdmférande studier (andra webbpaneler) har
vi konstaterat att panelisterna i Novus panel
tar langre tid pa sig for att svara pa fragor och
att det finns en logik i svaren (exempel: om
man tycker om glass och choklad, da tycker
man ocksa om chokladglass). | de
sjalvrekryterade panelerna ser vi inte denna
logik i samma utstrackning.
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Vi ser ocksa att vara panelister har ett mer
”svensson-beteende” an sjalvrekryterade

paneler, dar man i ar bl.a. valdigt internetaktiv.

Novus panelister far i snitt 12 undersdkningar
per ar, vilket ar betydligt farre undersokningar
an i manga andra paneler, och ger en hogre
kvalitet i genomforandet. En annan mycket
viktig kvalitetsaspekt ar att ange
deltagarfrekvens (svarsfrekvens) vilket ar ett
krav enligt samtliga branschorganisationer.

novus.se

Nagra viktiga checkpoints ndr man genomfor
webbundersokningar i paneler:

* Panelen ska vara slumpmassigt rekryterad
for att kunna spegla verkligheten.

* Undersokningsforetaget ska alltid kunna
redovisa deltagarfrekvens for varje enskild
undersokning.

* Panelisterna ska inte vara proffstyckare,
dvs. fa for manga undersokningar. Far man
fler an tva per manad finns risken att man
blir proffstyckare och svarar pa
undersokningen av fel skal.

* Panelen ska skdtas med ett bra
panelmangement avseende beldningar,
validering av svar osv.

* Tid for faltarbetet (genomférandet av
intervjuer) ska alltid redovisas och helst
innehalla bade vardagar och helgdagar.
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Vi pa Novus dlskar fragor

Kontakter pa Novus

Client Development Advisor
leva Englund

Mobil: 072-070 04 10
E-post: ieva.englund@novus.se

Research Manager
Emil Lundin

Mobil: 072-070 04 32
E-post: emil.lundin@novus.se
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Publiceringsregler

Novus varumarke ar en garant for att en
undersokning har gatt ratt till och att slutsatserna
kring densamma ar korrekta utifran malet med
undersokningen.

- [1OVUS
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Enligt internationella branschregler (ESOMAR) ar Novus som
undersokningsforetag ansvariga for att vara undersokningar tolkas ratt
vid forsta publicering.

ESOMAR?

For att sakerstalla att vara undersokningar presenteras pa ett korrekt
satt ber vi alltid att fa se den text som skrivs med syfte att publiceras
dar Novus undersdkningar omnamns.

Novus forbehaller sig ratten att korrigera felaktiga siffror och
tolkningar som har publicerats.
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